LasVegasgilt als die Stadt mit den spektakuladrsten Clubsin den USA.Die Spitzenhotels
haben das erwachsene Partypublikum als neue Lifestyle-Zielgruppe entdeckt und
uberbieten sich seit rund fiunf Jahren in GroRe, Glanz und Glamour ihrer Clubs.
Eindriicke von Pierre Nierhaus.

it Platz fiir 2.400 Giiste ist Pure” im ,Caesars Pa-

lace™ der Gigant unter den Clubs, der mit neues-

ter Technik, mehreren Bars, Liegebereichen und

seiner Dachterrasse mit Aussicht auf den Strip
punktet. Ebenfalls zum Pure“-Management gehort Lax”, der
2,600 m* Club im Luxor Hotel mit einer Kapazitit fiir 1.100 Giste
auf zwei Etagen. Im  Rain®, dem XXI-Club im Palms, bekannt
aus der Reality-TV Serie . The Real World: Las Vegas®. bringt
Resident D] Paul Oakenfold bei seinen Shows die 1.800 Giiste
zum Kochen, lm \MGM Grand* erleben Feierwillige das Stu-
dio 54, den Import des legendiiren New Yorker Clubs, mit vier
Dancefloors und ausgefallener Lichtshow sowie die Ultralounge
»Tabu®, bei den ,,Club World Awards 2009* als beste Lounge und
tiir den besten Borttle-Service ausgezeichnet.

Im luxurigsen \Wynn Resort™ setzt Tryst ein unvergessliches
Zeichen mit einem echten Wasserfall von beeindruckender 1i-

mension inmitten des Clubs, Ebenfalls dort befindet sich der im
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August 2007 erGtinete Boutigue Nightclub Blush®, Das Konzept
ist fiir Vegas neu: bewusst cher klein vom Format, dafiir mit ho-
hem Serviceniveau und exquisitem Design. Uber der Tanzfliche
aus poliertem Onyx pendelt ein Meer aus 300 Lampen, alle un-
terschiedlich in Design und Farbwechsel, withrend sich die Ti-
sche als schillernde Prismen tarnen.

Das neueste Projekt von Steve Wynn, Victor Drai und Roger
Thomas ist das .X5" im Wynn-Schwesterhotel Encare. 90 Milli-
onen US-Dollar investierte das Trio in diesen mega-angesagten,
illustren Club. Entstanden ist eine in Gold getauchte Location
mit den angeblich griiBren Tiiren Nordamerikas, die sich zum
Poolbereich mit 26 Cabanas und Liegestiihlen dftnen. Der ,XS*
Signature Cocktail heiBt .Ono® und ist mit 10.000 US-Daollar ¢in
wery highend*-Produkt aus Dom Pérignon Oenothéque und
Louis XIII de Remy Martin Black Pearl Cognac, dekoriert mit
Manschettenknipfen aus Sterlingsilber oder ciner 18-kariitigen
Weiigold-Kette mir einer schwarzen Perle als Anhiinger,



Ein Konzept hat es geschalft, sich gegen die anderen Top-Clubs
zu behaupten: Tao® — seit 2005 die Location im ,, The Venetian®™.
Tagsiiber Restaurant, mutiert die Location nachts zum Tempel
fiir bis zu 3.000 feierwiitige Giiste. Mare Packer und Richard Wolf
brachten das . Tao™ im September 2005 von der Ost- an die West-
kiiste. 20 Millionen investierten sie in ihr neues Aushingeschild
und schufen aunf viertausend Quadratmetern und mehreren
Ebenen eine asiatische Erlebniswelt, die noch beeindruckender
und mystischer ist als das Original in New York. Vom ersten Tag
an Fihrte das . Tao" unangefochten das Ranking der asiatischen
Restaurants in Vegas an. 2009 erzielte der Gesamtkomplex aus
Restaurant, Lounge und Nachtclub mit seinen 500 Sitzpliitzen
einen Jahreserlos von 68,4 Millionen US-Dollar und war damit
der umsatzstirkste Linzelstandort in den USA. Der Durch-
schnittsumsatz eines Gasts im ,, Tao" liegt bei tiber 70 US-Dollar.
Bereits seit drei Jahren belegt das Tao® auch eindrucksvoll die
Spitzenpaosition im Ranking der 100 grisBten , Independent-Res-
taurants” und erzielte trotz Finanz- und Wirtschaftskrise 3 Pro-
zent plus gegeniiber 2007,

Das ,Tao" entfithrt seine Giste atmosphiirisch aus der Wiiste
Nevadas an den Pazifik: eine Oase mit Wasserfillen, edlen Hil-
zern und wohlgeformten Steinen in Verbindung mit iippigem
Samt und kosthare Seide, dazwischen zahllose Buddha-Statuen.
Uber allem wacht das Wahrzeichen, die sechs Meter hohe Bud-
dhagestalt, die tber dem Pool mit japanischen Kois zu schweben
scheint. Die Speisen vercinen Komponenten aus China, Japan

Das Wahrzeichen des ,Tao", die sechs Meter hohe Buddhagestait

und Thailand. Spezialcocktails sind der Tao-tini®, Tao Love
Potion No. 9*, ,Fiji Apple Martini* und , Tiger Lily".

Das Restaurant wird ab 22 Uhr durch den 1.000 m* grofien Club
mit zwei Tanzflichen und drei Bars sowie einer Terrasse (gern
frequentiert auch von Rauchern) erweitert. Das Dekor der
Monk Bar* besteht aus rund 300 handgefertigten Monchssta-
tuen und unendlich vielen Kerzen, Die von cinem Wassergraben
umgebene zweite Bar becindruckt d urch riesige rote Kerzenhal-
ter. Zum VIP-Treatment gehiren acht Separées, so genannte
skyboxes™, mit European Bottle Service. Bewusst spielt die Ar
chitektur des Clubs mit der Lust am Voveurismus und bietet von
nahezu tiberall einen guten Uberblick, auch dorthin, wo jeden
Abend nahezu nackte Schinheiten in Rosenbliittern baden.

Las Vegas schlift nicht. Und die Clubs nutzen jede Stunde des
Tages, um ihre Giiste mit besonderen Serviceleistungen an sich
zu binden. Fin boomender Trend sind Lounging-Konzepte, bei
denen die Pool-Areas je nach Tageszeit zum gepllegten Relaxen
oder wilden Feiern umfunktioniert werden. Im . Tao" heibe der
Tagesservice ,Tao Beach® und beinhaltet in klimatisierten ,.Ca-
banas* alles — vom Plasma-TV mit Spielekonsole, WIFI Giber Mi-
nibar bis hin zur Reinigung der Sonnenbrille und Massage. Dazu
werden frische Drinks und ein Grillmenii serviert. An den Wo-
chenenden ist der  Tao Beach® die Erweiterung des Nighrclubs.

Der Celebrity-Faktor ist konstant hoch im [Tao". Unter den
Gisten sicht man Bevoncé, Usher, Rihanna, Bono und Marc
Anthony. Christina Aguilera stellte hier ihre Schmuckkollekti-

Profil

Location: TAQ
3377 Las Vegas Boulevard South
Las Vegas, NV 89109
ww.taolasvegas.com

Betreiber: Mare Packer und
Richard Wolf
Managing Partners

Nightclub: Jason Strauss und
Noah Tepperberg

Fliche: 4,000 m2

Eroffnung: September 2005

Investitionsvolumen: 20 Mio. US-Dollar
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Das ,Tao" ist seit 2005 die Location in Las Vegas —eine asiatische Erlebniswelt

auf viertausend Quadratmetern und mehreren Ebenen,

on vor, und an Silvester feiern dort Stars wie Paris Hilton und

Mariah Carey mit ihren Gisten.

Amerikaner machen gekonnt vor, wie mit Serviceleistungen
Geld verdient werden kann. So hat in den Clubs der WEuropean
Bottle Service" Einzug gehalten, bei dem mehrere Giste ge-
meinsam eine Flasche ordern. Wochentags geht das zu dritt oder
viert, am Wochenende wird eine Order fiir nur zwei oder drei
Giiste gern gesehen. Vorteil: Man bekommit auf diese Weise einen
Tisch oder eine ,Cabana® und damit eine prominente Position
zum Sehen und Gesehen-Werden.

Fiir die Clubs gilt ein Dresscode: Zu saloppe Kleidung ist nicht
erwlinscht. Artraktive weibliche Giste sind immer noch Aus-
hingeschild und werden bevorzugr behandelt. Wihrend die
Herren in der Regel um die 30 US-Dollar fiir den Fintrite bezah-

len, erhalten Damen fiir 20 US-Dollar Finlass.

DER AUTOR

Pierre Nierhaus ist an-
erkannter  Experte  fiir
Trends und internationale
Gastronomie,

In seiner zwanzigjihrigen
Laufbahn hat er fiinfzehn
Gastronomiebetriebe
Grilen

Partner

verschiedenster

allein und mit

Der Geheimtipp, um Schlangestehen zu vermeiden: front of
the line®. Hierbei beschatft man sich beim Club, dem Concierge
oder auch online ein Ticket (gegen Gebiihr, ca. 20 US-Dollar)

fir den }‘»u\'urnlglull Eintritt. Und es funktioniert: Man wird

freundlich an der langen Schlange vorbeigefiihre.

gefithre sowie iiber hundert

Konzepte entwickelt und um-
gesetzt. Den Marktiiberblick
und aktuelle Informationen
iiber Innovationen und Ent-
wicklungen verschafft er sich
durch weltweite Vor-Ort-Re-
cherchen.

Pierre Nierhaus ist auch ein

gefragter Vortragsredner. Aul
unterhaltsame Weise nimmt
er seine Zuhdérer mit auf Ent-
deckungstouren in die Metro-
polen dieser Welt, wo Trends
gemacht und zukunftsweisen-
de Konzepre realisiert werden.

WL, nierhaus. com



